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La guia de Informética para Grado decimo en el segundo semestre corresponde a las actividades
realizadas durante la cuarentena con el resto de los estudiantes del grupo, el tema a trabajar durante el
segundo semestre es el disefio, la diagramacion y el manejo del color para reforzar procesos de
pensamiento en los estudiantes de grado decimo.
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¢QUE ES UN MAPA CONCEPTUAL?

El mapa conceptual es un diagrama que -
ayuda a entender un tema en especifico Animales
al visualizar las relaciones entre las ideas
y conceptos. Por lo general, las ideas son I S |
representadas en nodos estructurados Invertebrados Vertebrado
jerarquicamente (arriba el concepto
general, y abajo subconceptos) y se
conectan con palabras de enlace sobre .
las lineas para explicar las relaciones. Artropodos
¢Cuédles son las caracteristicas de un |'
mapa conceptual? ' |

o Pueden ser .
Los mapas conceptuales también se | Insectos pecen Ardenido
llaman "diagramas conceptuales". Si bien Como |
otros tipos de diagramas lucen similares, | - ]
H oo
los mapas conceptuales tienen Hormiga Escarabaio Araiia

caracteristicas especificas que los
diferencian de otras herramientas
visuales.

Conceptos

Los conceptos se definen como "patrones o regularidades percibidas en eventos u objetos, o registros de
eventos u objetos, designados por una etiqueta” (una o dos palabras) y se representan con figuras en el
diagrama.

Frases/palabras de enlace

Las frases o palabras de enlace se ubican en las lineas que conectan objetos en un mapa conceptual, y
estas palabras describen la relacion entre dos conceptos. Son lo mas concisas posibles y, por lo general,
contienen un verbo. Algunos ejemplos son "causa”, "incluye" y "requiere".
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HERRAMIENTAS GRAFICAS
Fuente: David Jonassen

Las gréficas son herramientas poderosas y
eficaces para comunicar visualmente muchos
tipos de informacion numérica que facilita, tanto
comprender conjuntos de datos complejos, como
evidenciar relaciones, patrones y tendencias en
estos.

Tal como lo anota John Medina [4] en su libro
Los 12 principios del Cerebro, “cuanto mas
visual sea la informacion recibida, mayores
seran las probabilidades de que sea reconocida
y recordada”. De hecho, las imagenes captan
con mayor facilidad la atenciébn de nuestro
cerebro ya que su comprensién requiere menos
esfuerzo que las palabras escritas o el discurso
oral. Ma&s aun, el cerebro prestara mayor
atencion si la imagen se mueve, debido a que
nuestro complejo “cableado” cerebral esta
disefiado para detectar lo que se mueve en el
entorno y puede representar algun tipo de
peligro. Por esto, los sitios que ofrecen gréaficas
animadas e interactivas tienen una ventaja sobre
las gréficas estéaticas de las Hojas de Calculo.

Segun la taxonomia propuesta por las doctoras
Suzie Boss & Jane Krauss, las herramientas
para elaborar graficas cumplen las siguientes
funciones esenciales en apoyo del aprendizaje:

Aprender a profundidad

La visualizacion de datos ha sido muy utilizada
en ambientes académicos; sin embargo,
nuMerosos docentes enriquecen esta
visualizaciébn con herramientas digitales para
crear graficas llamativas y convincentes que
ayuden a los estudiantes a comprender
conceptos méas rgpida y profundamente.

ayudan a

Creatividad

para mostrar las

o Interrelaciones
necesitaria—-yp

__ paraver

Distintos segmentos
del mapa

Practicamente, cualquier tipo de dato,
procedente de diversas disciplinas académicas,
puede representarse graficamente; lo que hace
que la Vvisualizacion de datos sea una
aproximacién al aprendizaje con un enorme
potencial para un amplio rango de estudiantes.
Estos por su parte, pueden interpretar y mostrar
los datos que localizan o recopilan, de manera
visual, con diferentes herramientas.

Hacer las cosas visibles y debatibles

Las gréficas pueden transformar datos
numéricos en informacién visual que muestran
comparaciones y/o ponen en evidencia patrones
y tendencias, ademas pueden representar
grandes tipos de informacion textual en
diagramas como mapas conceptuales,
diagramas de flujo, mapas mentales, etc. Quien
disefia una gréafica, ademas de establecer las
relaciones y/o categorizaciones de los datos,
debe determinar los elementos visuales (tipo de
gréafica, color, forma, movimiento, etc).

Para David Jonassen, la elaboracion de gréficas
demanda de los estudiantes habilidades de
sintesis (generar hipoétesis) y de imaginacion
(especular, visualizar). Ademdés, permite
representar de diferentes formas, relaciones
cuantitativas relevantes en un conjunto de datos
numeéerico.

Por otra parte, una de las nueve Inteligencias
Mdltiples descritas por Howard Gardner
corresponde a la Visual/Espacial. Esta
inteligencia se desarrolla cuando los estudiantes
realizan actividades en las que ponen en juego
capacidades para presentar ideas visualmente,
crear imagenes mentales, percibir detalles
visuales, dibujar y elaborar bocetos. Todas estas
capacidades se pueden potenciar mediante la



realizacion de proyectos de aula en los cuales
los estudiantes deban recolectar datos,
ordenarlos y presentarlos en forma grafica. Para
esto Ultimo deben reflexionar sobre los
diferentes tipos de gréaficos disponibles y decidir
cual es que mejor representaria lo que quieren
comunicar.

Por ultimo, entre las habilidades indispensables
para el Siglo XXI, encontramos la de
comunicacion que permite a los estudiantes
transmitir informaciéon, de manera efectiva,
utilizando multiples medios. Esta habilidad se ve
impactada directa y positivamente por las
herramientas digitales para elaborar graficas que
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b. ¢por qué cree que John Medina en su libro
Los 12 principios del Cerebro, escribe “cuanto
mas visual sea la informacion recibida, mayores
seran las probabilidades de que sea reconocida
y recordada’? Explique en mas de 2 parrafos

c. ¢cuales son las funciones esenciales que
cumplen los elementos graficos para el apoyo
del aprendizaje? Explique

d. ¢,Qué ventajas trae el disefio de graficas para
los estudiantes segun Jonassen? Explique

e. ¢De qué se trata la inteligencia viso/espacial
segun Howard Gardner y como se desarrolla?
Explique

f. ¢por qué cree que es importante transmitir
adecuadamente la informacion? Explique

contribuyen a wuna comunicacion eficaz y
efectiva.

Actividad 1
1. Responda a las siguientes preguntas en
hojas examen o en hojas de cuaderno:

2. Realice un mapa conceptual en el que
represente visualmente el contenido de la
lectura “herramientas graficas”, teniendo
en cuenta la explicacion inicial de como
se elabora un mapa conceptual.

a. ¢ Qué son las herramientas graficas? Explique

¢, Qué Es un folleto o brochure?
Fuente: Moot Glosario

Definiciéon

Es aquella folleteria que es propia de una compafiia y que la esta representando. Pueden ser desde
tripticos publicitarios de un nuevo producto y servicio de su compafiia brinde carpetas de presentacion de
algunos de los proyectos que estan circulando de manera interna y externa. En otras palabras, el
Brochure, es casi todo el material impreso de una empresa y deben estar disefiados de diferentes
formas, dependiendo de la informacién que se pondra. Es muy diferente la forma en la que se va a
disefiar un Brochure para la compafiia misma, con proyectos internos, que uno que deba circular de
manera externa en una compafiia.

El brochure lleva 6 partes teniendo informacién en todas las partes (3 atras y tres delante.
Funciones
El brochure desempefia tres funciones: informativa, publicitaria e identificadora.

Funcién informativa: es comun usar este tipo de folleto para dar informacién a un publico acerca de la
compafiia, es decir, sus aspectos. Esta informacién puede ser vinculada a la introduccién de la empresa,
algun servicio nuevo o producto que se esté ofreciendo, o algin cambio de imagen, etc.

Funcién publicitaria: se puede considerar a este como, una herramienta bastante importante en el
ambito del Marketing, ademas de ser el mejor medio para presentar sus productos y servicios, de manera
atractiva.

Funcién identificadora: el buen disefio del Brochure, puede tener un criterio a través de diferentes tipos
de brochure que pueda mandar a hacer la compafiia. Este es un criterio de manera unificada de los
diferentes brochures que permitira que las personas que lo vean puedan captar de manera inmediata la
empresa a quien pertenece, siendo esta una forma de presentarse ante su publico, y otorgar un grado de
prestigio y credibilidad. Asimismo, el adecuado disefio del logo puede ser vital para cualquier compafiia.

Ejemplos:
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Teoria del color

El poder e influencia del color en publicidad
Fuente: David Hdez.junio 3, 2014

La importancia del color en publicidad y cémo afecta a la marca

Los colores tienen mucha relevancia a la hora de elegirlos para el uso de tu marca, no es una tarea facil,
pues este le da personalidad e influye en las emociones de las personas.

A la hora de elegir un color en publicidad es importante tener claro el publico objetivo hacia el que se
dirigira tu marca, para ello podemos tener en cuenta diferentes connotaciones y sensaciones asociadas a
los diferentes colores, e incluso las vinculaciones existentes de algunos colores a sectores profesionales
determinados.

El uso adecuado del color en publicidad hace que un producto se muestre atractivo, creando estimulos
de venta, dandole al producto personalidad propia y haciendo asi que se diferencie de la competencia, el
color es un factor determinante a la hora de generar una mayor atraccion y percepcion positiva hacia
nuestro negocio o empresa de ahi la importancia en su aplicacion en publicidad. Equivocarse en su
seleccién puede significar el fracaso de una buena idea y la pérdida de millones en inversién publicitaria.

¢Hay que usar un determinado color en publicidad?

No existe una regla general. Las combinaciones dependen de la estrategia y el posicionamiento que se
guiera dar al producto o a la marca. El uso del color en publicidad varia dependiendo de diversos factores
gue seran definidos por la imagen que queramos proyectar.

En el espectro visible cada color tiene una longitud de onda diferente y nuestro ojo los interpreta
de diferente manera, esto provoca que percibamos sensaciones diferentes dependiendo de cada color
lo que se aprovecha a la hora de aplicar el color en publicidad, por ejemplo:



SECRETARIA DE EDUCACION DISTRITAL
Colegio-Nacional Nicolds Esquerros IED
PEI: EDIFICANDO FUTURO
RESOLUCION 2562 DEL 28 DE AGOSTO DE 2002
NIT: 899.999.139-4 DANE: 111001010910

BOGOT/\

Los colores del extremo rojo del espectro se enfocan detrds de la retina, por lo cual el rojo da la

sensacién de acercarse cuando se mira.

SIGNIFICADO DEL COLOR
Por Fiori Santa Maria

Red
Red-violet

Violet

Blue-violet

Blue

Green

En el disefio, el color es muy subjetivo. Lo que
produce una reacciébn en una persona puede
provocar una muy distinta en otra. A veces esto
se debe a las preferencias personales, otras
debido a factores culturales. La teoria del color
es una ciencia en si misma. Estudiar como
afectan los colores a las personas, de manera
individual o en grupo, es algo a lo que muchas
personas dedican una vida de estudios. Y hay
mucho por estudiar. A veces cambiando el matiz
o la saturacién de un color podemos causar una
sensacion completamente distinta. Las
diferencias culturales significan que un color
considerado feliz en wun pais puede ser
considerado deprimente en otro.

Colores Calidos

Los colores calidos incluyen al rojo, naranja,
amatrillo y las variaciones de estos tres colores.
Son los colores del fuego, de las hojas caidas en
otofio, de los amaneceres y atardeceres, por lo
general son energizantes, apasionados Yy
positivos.

El rojo y amarillo son colores primarios, con
naranja entre estos dos, significa que los colores
célidos son realmente calidos y no se obtienen
combinando un color calido con un color frio.
Usa colores célidos en tus disefios para reflejar
pasion, felicidad, entusiasmo y energia.

ROJO (COLOR PRIMARIO)

El rojo es un color muy caliente, se le asocia con
el fuego, violencia y la guerra. También se le
relaciona con el amor y la pasion. En la historia
ha sido asociado con el diablo tanto como con
cupido. El color rojo también esta asociado con
cambios fisicos reales en las personas,
aumentando la presion arterial y el ritmo de la

respiracion. Se cree que también mejora el
metabolismo humano.

Fuera del mundo occidental, el color rojo tiene
asociaciones distintas. Por ejemplo, en China, el
rojo es el color de la prosperidad y felicidad.
Puede usarse también para atraer la buena
suerte. En otras culturas orientales, el rojo es
utilizado por las novias en matrimonios. En
Sudafrca, sin embargo, el rojo es el color del
luto. En el Africa, el color rojo ha sido asociado
con la prevencién del SIDA debido a la
popularidad de la campafia [RED].

En disefio, el rojo es un poderoso color de
acento (resaltar). Puede tener un efecto
abrumador si se utiliza demasiado en disefios,
en especial en su forma méas pura. Es un gran
color cuando la pasién o el poder quieren ser
expresados en el disefio. El color rojo motiva,
también ocasiona la sensacion de urgencia, por
eso es tan usado en carteles de promocién y
descuentos.

El rojo es muy versatil, los tonos claros del rojo
son mas energéticos, mientras que los oscuros
son mas poderosos y elegantes.

NARANJA (COLOR SECUNDARIO)

El naranja es un color vibrante y energético. En
sus formas apagadas, puede asociarse con la
tierra y el otofio. Debido a su asociacion con el
cambio de las estaciones, el naranja puede
representar cambio y movimiento en general.

También se le puede relacionar con salud y
vitalidad, gracias a la fruta que lleva su nombre.
En disefios, el naranja llama la atencién sin ser
tan abrumador como el rojo. Es también
considerado mas amigable y atractivo.

El color naranja proporciona la sensacion de
abundancia, vitalidad, proximidad, hambre.
Es un color excelente para llamar la atencion.
En estrategias de marketing, es usado para
cuentas con llamadas de compra inmediata o
para restaurantes, por ejemplo.

AMARILLO (COLOR PRIMARIO)

Se suele considerar al amarillo como el color
célido mas brillante y energético. Se le asocia
con la felicidad y el sol. Sin embargo, también
se le puede relacionar con el engafio y cobardia
(en algunos lugares, decirle amarillo a alguien
significa llamarle cobarde).



El amarillo se asocia también con la esperanza,
esto se ve en algunos paises donde las
personas usan cintas amarillas cuando tienen
seres queridos en la guerra. El amarillo también
se relaciona con el peligro moderado, no tanto
como el rojo.

En otros paises, el amarillo tiene connotaciones
completamente distintas. En Egipto, por ejemplo,
el amarillo es el color de luto. En Japon
representa coraje y en la India es el color de los
comerciantes.

En disefio grafico, el amarillo brillante puede
crear una sensacion de felicidad y entusiasmo.
Amarillos mas suaves son usados como un color
sin género para bebés (en vez de rosado o
celeste) y nifios pequefios. Amarillos claros dan
una sensacion de felicidad mas tranquila que la
de los brillantes. Amarillos oscuros y dorados
pueden lucir antiguos y pueden ser usados en
disefios web donde se busca la permanencia.

El amarillo transmite alegria, calor, ternura,
prudencia y bondad. También es ideal para las
marcas que desean estimular la riqueza y
prosperidad — ¢cuél es el color del oro? El
amarillo también es utlizado en las tiendas
porque ayuda a captar la atencion de los clientes

Colores Frios

Los colores frios incluyen al verde, azul y
morado, son a menudo mas tenues que los
colores calidos. Son los colores de la noche, el
agua, la naturaleza y suelen ser relajantes,
apacibles y algo reservados.

El azul es el Unico color primario en el espectro
frio, eso significa que los otros colores se
obtienen de la mezcla de azul con un color
célido (amarillo para el verde, rojo para el
morado). Los verdes toman algunos atributos del
amatrillo y el morado toma algunos del rojo. Usa
colores frios en tus diseflos para dar una
sensacion de calma o profesionalismo

VERDE (COLOR SECUNDARIO)

El verde es un color muy terrestre. Puede
representar nuevos comienzos y desarrollo,
también simboliza renovaciéon y abundancia.
Tiene muchos de los atributos calmantes que
tiene el azul, pero ademas incorpora algo de la
energia del amarillo. En el disefio web, el verde
tiene un efecto armonizador o de balance, es
muy estable. Es apropiado para disefios
relacionados con fortuna, estabilidad,
renovacién y naturaleza. Verdes brillantes son
mas energéticos, mientras que los verdes olivo
son mas representativos del mundo natural.

SECRETARIA DE EDUCACION DISTRITAL
Colegio-Nacional Nicolds Esquerros IED
PEI: EDIFICANDO FUTURO
RESOLUCION 2562 DEL 28 DE AGOSTO DE 2002
NIT: 899.999.139-4 DANE: 111001010910

BOGOT/\

Verdes oscuros son los mas estables vy
representan afluencia.

Este el color de la esperanza, de la naturaleza,
salud, limpieza. También transmite juventud,
abundanciay crecimiento.

En términos negativos, connota a la culpay al
aburrimiento. Como puedes percibir, este color
es bastante versétil y el resultado ofrecido esta
relacionado con los objetivos de la accién
publicitaria.

AZUL (COLOR PRIMARIO)

Se le usa extensivamente para representar
calma y responsabilidad. Azules claros pueden
ser refrescantes y amistosos, los oscuros son
mas fuertes y seguros. El azul también es
asociado con la paz y tiene connotaciones
religiosas en muchas culturas y tradiciones (por
ejemplo, la Virgen Maria es representada
usando ropa azul).

El significado del azul es afectado directamente
del tono y matiz. En el disefio grafico, el tono
azul de exacto que uses tendra un gran impacto
en como tus disefios son percibidos. Azules
claros son relajados, los brillantes
refrescantes. Los mas oscuros son excelentes
para sitios corporativos o disefios donde la
fuerza y confianza son importantes.

El azul transmite serenidad, seguridad,
verdad, frio. También es el color ideal para
estimular la confianza, armonia y libertad.

Es usado con frecuencia en negocios
corporativos sobre todo en empresas
relacionadas con informatica.

MORADO (COLOR SECUNDARIO)

El morado ha sido largamente asociado a la
realeza (Las prendas de lujo del papa en la
iglesia catdlica son moradas) espiritualidad,
misterio, creatividad, nobleza. Siguiendo su
connotacién negativa, puede indicar tristeza. Es
una combinacién de rojo y azul, toma atributos
de ambos. Est4 asociado con la creatividad e
imaginacién también.

En Tailandia, es el color de luto de las viudas.
Morados 0SCuros son asociados
tradicionalmente con fortuna y nobleza,
mientras que los mas ligeros (como lavanda) son
considerados romanticos.

En el disefio, morados oscuros dan una
sensacion de lujo, los claros son mas suaves y
se les relaciona con primavera y romance.



Colores Neutros

Los colores neutros suelen servir de fondos en
disefio web. Son combinados frecuentemente
con colores mas claros de acento, pero pueden
ser usados solos y crear disefios muy
sofisticados. Los significados e impresiones de
los colores neutros estan mas determinados por
los colores que los rodean que en el caso de los
colores célidos y frios.

NEGRO

Es el mas fuerte de los colores neutros. Es
comunmente asociado al poder, riqueza,
respeto, elegancia y formalidad. Sin embargo,
también se le relaciona a la maldad, muerte y
misterio. Es el color de Iuto tradicional en
occidente. Algunas culturas lo asocian a la
rebeldiay a lo oculto.

El negro es usado frecuentemente en disefios
vanguardistas, a la par que en disefios muy
elegantes. Puede ser conservador o moderno,
tradicional o no convencional, dependiendo
de con qué colores se le combina. En el disefio
web el negro suele ser usado para las
tipografias (texto) y otras partes funcionales
debido a su neutralidad. El negro puede lograr
facilmente una sensacion de sofisticacion y
misterio en un disefio.

BLANCO

El blanco es el opuesto del negro en el espectro
y, como su opuesto, puede funcionar bien con
cualguier otro color. Se le asocia con la
tranquilidad, felicidad, plenitud, paz, pureza,
limpieza y virtud, en occidente el blanco es el
color preferido de las novias en sus bodas.
También se le asocia con la industria médica,
especialmente con doctores, enfermeras vy
dentistas. El blanco también se relaciona con la
bondad y los angeles suelen ser representados
de blanco.

¢De qué color es la paloma que simboliza la
paz? iBlanca!

En el disefo, el blanco es considerado un fondo
neutral que permite a los otros colores tener
mayor participacion. Puede ayudar al disefio a
mantener limpieza y simplicidad, por eso es
popular en disefios minimalistas (sencillos pero
impactantes, a veces menos, €S MAas,
dependiendo de la idea comunicativa). Puede
ser usado tanto para retratar invierno o verano,
dependiendo de los otros colores que le rodeen.

GRIS

El gris es un color neutro, generalmente
considerado en el extremo frio del espectro de
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color. A veces puede ser considerado
deprimente y malhumorado. Grises ligeros se
pueden utilizar en lugar de blanco en algunos
disefios, y grises oscuros pueden ser utilizados
en lugar de negro.

El color gris es generalmente conservador y
formal, pero también puede ser moderno. A
veces se le considera un color de luto. Se utiliza
comunmente en disefios corporativos, donde la
formalidad y profesionalidad son clave. Puede
ser un color muy sofisticado. Grises puros son
tonos de negro, aunque otros grises pueden
tener tonalidades azules o marrones. En disefio,
los fondos grises son muy comunes, como la
tipografia gris.

MARRON O CAFE

El marréon se asocia con la tierra, la madera y la
piedra. Es un color totalmente natural y calido
neutral. El marr6n se puede asociar a la
fiabilidad, firmeza, y con terrenalidad.
También se le puede considerar opaco.

También se ve en las texturas de madera y
algunas veces en las texturas de piedra. Ayuda
a traer una sensacion de calidez y la entereza
a los disefios. Se utiliza a veces en sus formas
MAas oscuras como un reemplazo para el negro,
ya sea en fondos o tipografia.

Es muy usado en arquitectura o estilos vintage
(antiguos).

BEIGE

El beige es Unico en el espectro de color, ya que
puede tomar tonos frios o calientes
dependiendo de los colores que lo rodean. Tiene
la calidez de color marrén y la frescura del
blanco, y, como el marrén, es a veces Visto
como aburrido. Es un color conservador en la
mayoria de los casos, y se reserva normalmente
para los fondos. También puede simbolizar la
piedad.

Beige en disefio web se utiliza generalmente en
los fondos, y se le ve cominmente en fondos
con textura de papel. Tomard Ilas
caracteristicas de los colores a su alrededor,
lo que significa que tiene poco efecto en si
mismo en la impresion final de un disefio da
cuando se utiliza con otros colores.

CREMA Y MARFIL (algo como un beige mas
claro)

Marfil y crema son colores sofisticados, con
algo de la calidez del marrén y una mucha
frescura del blanco. Son generalmente
tranquilos, y con frecuencia pueden evocar un
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sentido histérico. Marfil es un color tranquilo, se combina con colores tierra como el melocotén
con algo pureza asociada con el blanco, aunque 0 marrén, puede tomar una cualidad terrosa.
un poco mas caliente. También se puede utilizar para aligerar los
colores méas oscuros, sin el marcado contraste
En el disefio, marfil puede echar una sensacién de utilizar blanco.

de elegancia y tranquilidad a un sitio. Cuando
Actividad 2
Realice las siguientes actividades en hojas examen u hoja grande de cuaderno.

- En sus palabras explique ¢qué es un brochure?, por qué es tan importante para la publicidad

- Realice un cuadro comparativo en el que explique las diferencias y semejanzas de las tres
funciones el brochure.

- Realice un mapa mental en una sola hoja teniendo en cuenta la informacién dada anterior mente,
sobre los colores en disefio y publicidad, su significado, lo que representan y su uso, debe usar
dibujos y textos.

- Realice una postal 12cm de ancho x 8 de alto con una frase representativa o un fragmento de
poema en la que quiera expresar amor. Recuerde el significado de los colores y su uso.

- Realice una postal 12cm de ancho x 8 de alto con una frase representativa o un fragmento de
poema en la que quiera expresar elegancia. Recuerde el significado de los colores y su uso.

- Piense que usted es duefio de un restaurante de comidas rapidas, realice un ejemplo de como
seria el diseflo menu y cuales seran los colores que usa, explique por qué usaria cada color
teniendo en cuenta la lectura.

- Realice un brochure de publicidad de su restaurante, si puede usar una hoja blanca tamafo
carta mejor, para que la pueda doblar y colocar en cada parte la informaciéon. No olvide poner la
historia, los objetivos de su restaurante, el tipo de comida y porque informacion de redes sociales
y ubicacién de su restaurante (obviamente todos los datos son inventados)

Tipos de infografias

Debes saber que las infografias tienen diferentes
clasificaciones que nos ayudan a diferenciar
unas de otras, ademas que nos da claridad
sobre el tipo de infografia que deseamos
desarrollar o tener mas informaciéon, estas
clasificaciones a la final nos ayudan a definir
estilos narrativos y visuales.

Infografia Informativa

¢,Como hacer una infografia informativa? lo
primero que debes saber es que estas
infografias dan a conocer un tema de manera
general a través de lineas cronoldgicas y ' : e it
muestran algln acontecimiento que aportan : COEEEy
datos, estadisticas, resultados y otros materiales

para ponernos en contexto.

§repo més afectado e1
olde 35 2 64 aflos, qua es 2
wdad mas productiva.

re

Infografia cronoldgica

Como su nombre nos indica, las infografias
cronologicas (también llamadas biograficas) nos
muestra de manera progresiva acontecimientos
y datos relevantes de un suceso. Para saber



como hacer una infografia de este

basta con que leas como ha evolucionado el

tema que deseas exponer y lo

sucesivamente.
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Infografia secuencial

Esta infografia logra concretar en

Eomes nivdicos

tematica en concreto:

Valman: Mas de $83 Ml Millenas
Suscrichores: Mas de 100 millanes
Dsparici en: TODO EL MUNDO

pasos muy

faciles de entender, el procedimiento para llegar
a algo, suelen ser muy Uutiles en cuidados de
belleza y productos tecnolégicos, entre otros.

Se les llama de

infografias secuenciales

(también llamadas “de manual”’) porque dan
informacion detallada para llegar paso a paso

desde un punto inicial a un punto final.

Para

entender cdmo hacer una infografia de este tipo,
basta con que te pongas a pensar un poco como

Tal y como el nombre indica, esta infografia
detalla un conjunto de estadisticas sobre una
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Everything you need to know about the rapidly growing eCommerce indusrry‘l "

»

Retail eCommerce Sales Worldwide

Total eCommerce sales will reach

653 billion

USD in 2018

Total aCommaerce sales will reach

4.5 trillion

UBD in 2021

DID YOU KNOW?

N% 37%

of Americans prefer of the eCommerce of all digital eCommerce
online shopping market is commanded dollars were spent on
by Amazon mobile devices

CURRENTLY TRENDING

40% of millennials use
voice assistance to make

online purchases 62% of

smartphone
users have
made a
purchase on
their phones

- inthelast6
67% of digital shoppers months

have used a chatbot in the
last 12 months

18.2% of consumers have
made an online purchase
directly on social media

eCommerce's Share of Global Retuil

eCommerce market share will increase by
O,
11.9%

in 2018

LEFT BEHIND

Out of all eCommerce categories,
clothing is the most commonly
abandoned item in digital carts.

SOURCES:

104 1w iy oo b b e e

T
e bows

Nota especial: Debido a la contingencia es claro que es
complejo tener las herramientas informaticas, sin embargo,
dejo un glosario con algunas muy Utiles que pueden
observar cuando vuelvan a tener acceso a los
computadores con internet o a dispositivos maviles.

- https://lwww.lucidchart.com/ Crea diagramas en
linea. No requiere descarga. Se puede tomar
pantallazos o recortes del disefio. Integraciones
impecables. Atencién al cliente. No requiere
instalacion. Colabora con tu equipo. Para PC, Mac
y Linux. Acesso llimitado. Trabaja donde quieras.

- https://lwww.gocongr.com/ Proporcionando
Mejores Experiencias de Aprendizaje Digital -
Crea, descubre y Comparte contenido de
aprendizaje relevante, crea mapas mentales,
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infografia animada

Por ultimo, la evolucion de las infografias ha
derivado a las infografias animadas. Son una
especie de videos que representan informacion
grafica, es decir, textos dindmicos que tienen
animacién. Te dejo un ejemplo para que lo
entiendas bien:

VISITAS A LA WEB

https://www.youtube.com/embed/ax3pbZnWibg?f
eature=oembed

=

Realice una infografia secuencial en
una hoja en la que expliqgue cémo se
realiza una receta, dando una breve
resefia de cada ingrediente, para ello
revise la guia 3 y realice una piramide
de preguntas en su cuaderno, el
problema principal que debe resolver es
¢, Cobmo se realiza una receta de

? (usted elige el plato)

conceptuales,diagramas de flujo y presentaciones
en linea.

- https://lwww.canva.com/ Se trata de un portal que
esta ganando mucha popularidad debido a su
enorme flexibilidad, permitiéndote crear disefios
personales, educativos o0 profesionales de
panfletos, brochure, tarjetas, postales, papeleria,
disefios para Instagram, presentaciones de video
para youtube, presentaciones empresariales etc,
se encuentra también como aplicacion en Android
y iphone.

- https://www.powtoon.com/ Software online para
hacer presentaciones, videos e infografias
animadas.
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